
és az internet
Neked dolgozik!
Segítünk megtervezni és megvalósítani 
Online marketing stratégiádat!



INDUL AZ RG-AKADÉMIA
FEJLESZD WEBÁRUHÁZAD ONLINE JELENLÉTÉT ÉS 
EREDMÉNYESSÉGÉT AZ RG-AKADÉMIÁVAL!

ü Mit ad hozzá a marketingedhez a mérés?
ü Miért és mit mérünk egy webáruház esetében?
ü Hogyan kell beállítani, mire van szükség hozzá?
ü Mi az mi elengedhetetlen és ami jó, ha van a 

mérésben? 

+ BESZÉLÜNK 3 PROJEKTRŐL, AHOL A MÉRÉSEK 
HIÁNYA VAGY HIBÁI AKADÁLYOZTÁK AZ 
EREDMÉNYESSÉGET – KÜLÖNBÖZŐ OKOKBÓL

MI VAGYUNK AZ RG-STÚDIÓ



MIÉRT „ERŐLTETJÜK” A MÉRÉST? 
A MARKETING FELE KIDOBOTT PÉNZ, 
CSAK AZT NEM TUDJUK MELYIK FELE... 

A MÉRÉSEKKEL TUDJUK ÉS 
MEGAKADÁLYOZHATJUK A PÉNZKIDOBÁST!



MIÉRT ÉS MIT MÉRÜNK? 
NEM CSAK AZ EREDMÉNYEK MIATT!

ü Eredmények mérése és optimalizálás
ü Remarketing és dinamikus 

remarketing
ü Célzás, edukálás, szegmentálás
ü Saját adatbázis építése



EREDMÉNYEK ÉS OPTIMALIZÁLÁS
KIK A SZTÁR ÜGYFELEK ÉS 
MELYEK A SZTÁR HIRDETÉSEK
VAGY AKÁR SZTÁR CSATORNÁK

ü Használjuk a legjobb hirdetési célzások, 
elhelyezések megtalálásához

ü Használjuk a legjobb hirdetési üzenetek 
megtalálásához

ü Használja mesterséges intelligencia a 
közönségünk finomhangolásához

ü Használja a rendszer az ajánlattételhez



REMARKETING
MUTATOM MÉG EGYSZER...
ÉS MÉG EGYSZER...
ÉS MÉG EGYSZER...

ü Nincs egy reakcióból vásárlás
ü Tudnunk kell, hogy mi érdekli, mit akar 

megvenni
ü Mesterséges szelektív figyelem
ü Erősödő ajánlat, mélyebb szándék, más 

fókuszpontok

Kattintás

Edukálás

Termék- 
megtekintés

Edukálás

Kosárba 
rakás



CÉLZÁS ÉS SZEGMENTÁLÁS
HIDEG CÉLKÖZÖNSÉGBŐL
FELKÉSZÍTETT IDEÁLIS VÁSÁRLÓ, 
SZEMÉLYRE SZABOTT ÉLMÉNNYEL...
...MAJD TUDATOS ÜGYFÉL 

ü Nem tömeget célzunk, hanem egy embert
ü Automatizált folyamatokkal megvalósítható
ü Nem csak ő ismer meg minket, de mi is őt
ü Növekvő vásárlási szándék, ahogy a személyre 

szabott élmény fokozódik



SAJÁT ADATBÁZIS
NINCS KISZOLGÁLTATOTTSÁG A RENDSZEREKNEK
CÉLKÖZÖNSÉG IDEÁLIS VEVŐKBŐL

ü Saját szempontrendszer alapján feltöltött adatbázis
ü Dinamikus, folyamatosan frissül
ü Használható célzáshoz, elemzéshez, kizáráshoz, 

optimalizáláshoz
ü Csökken a hideg célzás rizikója, szűkebb, de 

relevánsabb célközönségünk lesz, amit nem kell ismét 
leválogatni



META KIALAKÍTÁS

Facebook oldal

Katalógus

Meta pixel / Konverziómérés

Posztok

Termékek

Blog

Vásárlás

Célközönségek / Remarketing

Meta hirdetési fiók Hirdetések

Célzás, beállítás
Adatkapcsolat
Belső kapcsolat, navigáció

Vállalkozáskezelő / Meta Suite Webshop



GOOGLE KIALAKÍTÁS

Google Ads fiók

Google Merchant Center

G-pixel / Konverziómérés

Termékek

Blog

Vásárlás

Célközönségek / Remarketing

Google Analytics fiók / GA4 Hirdetések

Célzás, beállítás
Adatkapcsolat
Belső kapcsolat, navigáció

Google platformok Webshop



META KÖTELEZŐ ESEMÉNYEK

View Content

Add to Cart

Purchase

Megkeresi a 
tartalomazonosító 
alapján a terméket 

a Katalógusban

Megkeresi a kosárba 
tett terméket a 

tartalomazonosító 
alapján a 

Katalógusban 

Listára veszi a 
megvásárolt 
terméket, az 

értékét és 
kizárhatóvá teszi

NE CSAK A TÉNYT RÖGZÍTSE
DE ÉRTÉKEKET, VÁLTOZÓKAT IS

KATTINTÁS 
TERMÉKRE



MEGFELELTETÉS

TERMÉK
ABC123

TERMÉK - XYZ123

TERMÉK – ABC456

TERMÉK - ABC123

TERMÉK – XYZ456

TERMÉK
ABC123

MEGTEKINTŐI
LISTA

Weboldal

Katalógus
Hirdetéskezelő



MI KELL HOZZÁ ÉS MIK A HIBÁK? 

TECHNIKAI FELKÉSZÜLTSÉG: 
KÓDOK LEGENERÁLÁSA ÉS ELHELYEZÉSE

KÖTELEZŐ ESEMÉNYEK: 
VIEW CONTENT, ADD-TO-CART, PURCHASE

FOLYAMATOK ÉS KREATÍVOK: 
HOGYAN HASZNÁLJUK AZ ADATOKAT CÉLZÁSRA

TECHNIKAI FELKÉSZÜLTSÉG: 
KATALÓGUS MEGFELELŐ FELTÖLTÉSE



ESETTANULMÁNY I. AMIKOR A WEBOLDAL TECHNIKAI FELKÉSZÜLÉSÉT FEJLESZTJÜK 

ÉLELMISZERIPARI WEBÁRUHÁZ
MÉG JOBB LETT A SZEZON! 

TECHNIKAI FELKÉSZÜLTSÉG: 
KÓDOK LEGENERÁLÁSA ÉS ELHELYEZÉSE

ü Nem csak a mérést, de a vásárlási folyamatot is javítottuk
ü Az ötlet a mérések alapján történő elemzésekből jött
ü Új webáruház, jobb vásárlási folyamat, eredmények 

megduplázódtak. 
ü Kevesebb kosárelhagyás, kevesebb manuális rendelésfelvétel



ESETTANULMÁNY II. A KATALÓGUS AZ ALAPJA A JÓ MÉRÉSNEK 

KERTÉSZETI WEBÁRUHÁZ
NAGYOBB TERMÉKVÁLASZTÉK, PONT NEKED

ü Hiányzó termékadatok, elutasított termékek: kép,  leírás
ü Beazonosíthatatlan termékek
ü Nincs beállítva e-kereskedelmi mérés Google Analyticsben, 

nincs vásárlási adat

TECHNIKAI FELKÉSZÜLTSÉG: 
KATALÓGUS MEGFELELŐ FELTÖLTÉSE



ESETTANULMÁNY III. ILYENKOR NE HASZNÁLD A REMARKETINGET

BARKÁCS WEBÁRUHÁZ
JÓ KAMPÁNYBEÁLLÍTÁS, ROSSZ ALAPOK

ü Nem megfelelő alapbeállítások
ü Nincs ViewContent, nincs dinamikus remarketing
ü Ha a megfeleltetés és az adatok hiányoznak, akkor random a 

termékek megmutatása – remarketing helyett katalógus, de 
remarketing célzásra...

KÖTELEZŐ ESEMÉNYEK: 
VIEW CONTENT, ADD-TO-CART, PURCHASE



Felkeltettük érdeklődésed?
ÖRÖMMEL VESSZÜK MEGKERESÉSED 

ELÉRHETŐSÉGEINKEN.

rgstudio.hu

info@rgstudio.hu

facebook.com/rgstudiohu

rgstudiohu

m.me/rgstudiohu



Bízd ránk az online 
marketingedet!


